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DISENO Y GESTION DE ESTRATEGIAS DE MARKETING

El Curso de Disefio y Gestion de Estrategias de
Marketing ofrece una formacién integral orientada
a comprender el marketing como una funcion
estratégica del negocio. A diferencia de enfoques
centrados exclusivamente en acciones tacticas u
operativas, este programa brinda una mirada
profunda y estructurada sobre cémo diagnosticar,
planificar, ejecutar y revisar decisiones de
marketing que estén alineadas con los objetivos
organizacionales.

Alo largo del curso, los participantes desarrollaran
criterios solidos para pensar estratégicamente,
disefiar propuestas de valor, definir publicos,
construir marcas consistentes y establecer planes
de accion concretos y medibles.
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Este curso permite a los participantes:

Adquirir una visién estratégica del marketing,
superando el enfoque puramente operativo.

Disefiar propuestas de valor orientadas a
resultados concretos.

Definir con precision publicos objetivo y
construir buyer personas.

y 4

¢POR QUE

Elaborar planes de marketing accionables,
medibles y coherentes.

Comprender el branding como un activo
estratégico del negocio.

Aplicar criterios de priorizacion y uso eficiente
de recursos.

Implementar un sistema basico de revision,
control y mejora continua

FORMARSE
EN ESTE
PROGRAMA?
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y

PUBLICO

Estudiantes de marketing,
comunicacion, negocios o
gestion.

Profesionales que deseen
fortalecer sus capacidades
estratégicas.

OBJETIVO

ESTRUCTURA

Extension: 6 médulos.

Modalidad: Presencial.

Emprendedores y responsables
de pequefias y medianas
organizaciones.

Personas interesadas en
comprender cdmo se toman
decisiones estratégicas en
marketing.

Carga horaria estimada: 12 a 16 horas efectivas.

Enfoque pedagégico:

Aprendizaje aplicado.
Andlisis de casos.

Disefio de propuestas reales.
Reflexion estratégica.
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TECNICO
DETALLADO

CONTENIDO

Médulo 1: Estrategia

Comprension del marketing como
funcion estratégica.

Diferenciacion entre estrategia, tactica
y operacion.

Introduccion al diagndstico estratégico.
Bases para la toma de decisiones

Médulo 2: Oferta y publico

Disefio de propuestas de valor con
orientacion a resultados.

Definicién precisa del publico objetivo.
Desarrollo de buyer personas.

Analisis del comportamiento del cliente
y su proceso de decision.

Médulo 4: Branding

Mddulo 5: Estrategias clave

Médulo 3: Plan de marketing

Traduccién de la estrategia a un plan
accionable.

Definicidn de objetivos claros y medibles.
Seleccidn de indicadores clave.
Priorizacidn de recursos.

Seleccidn de tacticas y canales segun
criterios estratégicos

Branding como activo estratégico.
Definicidon de identidad, valores y tono.
Alineacién entre estrategia, mensajesy
experiencia de marca.

Evaluacion de estrategias segun impacto y
eficiencia.

Criterios para priorizar y descartar acciones.
Profundizacién en las disciplinas de
marketing.

Médulo 6: Disciplina Estratégica

Implementacidn de sistemas de revision y
control.

Lectura de métricas para la toma de
decisiones.

Ajustes y mejora continua.

Integracion del marketing como sistema
dinamico.
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